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FICHE ELEVE
PREMIERE STMG
Nature de l’activité :
Entraînement à la maitrise du quantitatif.
 
La notion de proportion
Compétence(s) travaillée (s)
· utiliser des outils mathématiques afin de comprendre un contexte et argumenter.
Descriptif de la séance
· Interpréter une part en %

· représenter une part en %

· Calculer une part en %

· utiliser une part en %

Travail individuel avec bilan collectif
Durée : 2 h
ACTIVITE 1 : LECTURE ET REPRÉSENTATION D’UNE PROPORTION : une même réalité, plusieurs formats
Questions – Travail à effectuer Voir document annexe 1 – Niveau 1

1. Réalisez l’activité en annexe 1.

2. Complétez le tableau. Vous aurez besoin également des expressions : le quart, la moitié.

	Représentation graphique
	Langage courant
	Format

décimal
	Format fraction, (dénominateur = 100)
	Format pourcentage
	Format fraction
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	20 %
	2/10
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	Un quart des français
	0,25
	25/100
	25 %
	1/4
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	33,3 %
	1/3
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	50/100
	50%
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	66,6 %
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	0,75
	
	75 %
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	huit Français sur dix
	
	
	
	8/10



AIDE À LA COMPRÉHENSION DES FRACTIONS ET PARTS
Pliage de bandes de papier.

Matériel : 3 bandes de 21 cm par élève d'environ 2cm de large.

Consignes 1 : 

"Prenez une bande de papier, pliez-la en deux morceaux égaux…Coloriez un des deux morceaux."

"Comment peut-on appeler chaque morceau ?" "C'est ce que l'on appelle une fraction…"

"Comment peut-on écrire la longueur de la bande entière en % ?"

"Comment peut-on appeler chaque morceau en % ?" 
Consigne 2 : "Prenez maintenant une deuxième bande, pliez-la en deux parties égales, puis encore en deux…" Mêmes questions que précédemment.

Consignes 3 : "Prenez maintenant la dernière bande, pliez-la en deux, puis encore en deux, puis encore en deux parties égales…" Mêmes questions que précédemment.

Consignes 4 : "Comment appellerait-on chaque partie si l'on repliait encore une fois la bande en deux ? et puis ?…."

ACTIVITE 2 : CALCUL ET REPRÉSENTATION D’UNE PROPORTION
Questions – Travail à effectuer Voir document annexe 3 – Niveau 2 
3. Expliquez à l’écrit les données statistiques du tableau 1 en annexe 3.

4. Représentez graphiquement les résultats statistiques du tableau 2 en annexe 3.
5. Retrouvez le nombre d’emplois induits par l’activité touristique de chaque massif en utilisant le tableau 3 en annexe 3.

A retenir : Un pourcentage de répartition mesure l’importance d’une partie par rapport à un ensemble.

Lorsqu’on calcule une proportion, le numérateur doit toujours être une partie du dénominateur.
Comment lit-on un pourcentage de répartition ? Il est impératif de préciser la date, le lieu et l’ensemble de référence dont fait partie votre résultat.

On peut passer des pourcentages de répartition, aux valeurs absolues en procédant de manière inverse du calcul de pourcentage.

ACTIVITE 3 : EXPLICATIONS DE DIVERSES PROPORTIONS
Questions – Travail à effectuer Voir document annexe 4 – Niveau 3
6. Expliquez pourquoi le directeur de l’office de tourisme est très déçu par l’annonce des résultats de l’annexe 4.

7. Pour chaque indicateur en annexe 5, expliquez ce qu’il exprime et proposez un exemple l’utilisant.

A retenir : Une valeur n’évolue pas nécessairement de la même manière que la part qu’elle représente dans l’ensemble.
Les indicateurs basés sur les proportions sont très largement utilisés. On les retrouve dans toutes les spécialités de la gestion des entreprises. 

CAS
L’office de tourisme Savoie Mont Blanc prépare une nouvelle publication.

Avant toute chose, ils réalisent une étude de marché sur les habitudes des vacanciers et analysent le texte suivant : 
Où partez-vous en vacances ? »

En réponse à cette question fréquente, évocatrice de la détente et du plaisir longuement attendus, la plupart des Français nomment une destination que l’on ne peut guère qualifier d’exotique … En effet, ils sont plus de huit sur dix à passer leurs vacances en France. La richesse et la variété des paysages et des sites touristiques expliquent ce choix.
Les vacances d’été :

Mer, montagne, campagne … Ces lieux procurent l’évasion, chacun avec sa magie particulière.

La mer, c’est le retour aux sources, l’endroit où l’on peut être presque nu, en contact direct avec l’eau, le soleil, le sable. La montagne nous rapproche du ciel, repousse nos limites, nous élève. Quant à la campagne, elle permet de retrouver la nature, l’authenticité, et souvent, pour nombre de citadins qui sont d’origine rurale, elle signifie le retour aux racines familiales. C’est la mer qui arrive en tête des choix pour les séjours de vacances d’été, suivie de près par la campagne. La montagne se place en troisième position avec seulement 15% des séjours. Ce sont les côtes atlantique et méditerranéenne qui attirent le plus de vacanciers. En première position arrive la région Provence-Alpes-Côte d’Azur. En termes de départements, les plus importants quant au nombre d’estivants sont : le Var, la Charente-Maritime, la Vendée, le Finistère, les Alpes-Maritimes.

Enfin, il est possible de passer des vacances dans une grande agglomération (à Paris, par exemple, pour visiter la ville, ses musées, ou les parcs de loisirs situés en Île-de-France tel Disneyland Paris), mais ce type de séjour est en général assez court.

Les vacances d’hiver :

Un peu plus du tiers des Français prennent une ou deux semaines de vacances en hiver.

Beaucoup se rendent dans une résidence secondaire ou chez des parents et amis. Un Français sur quinze seulement se rend dans une station de sports d’hiver pour y pratiquer le ski alpin, le surf, le monoski, ou un autre « nouveau sport de glisse », ou pour faire des randonnées à ski de fond ou avec des raquettes.

Les deux tiers des amateurs de sports d’hiver choisissent les stations des Alpes françaises. Les Pyrénées constituent la deuxième destination, devant le Jura, les Vosges et le Massif Central. La France compte environ 360 stations ou centres de ski alpin répartis dans les différents massifs. Enfin un petit nombre de Français partent à l’étranger pour y chercher le soleil et l’exotisme. Ce nombre a tendance à s’accroître.

STATISTIQUES DE FRÉQUENTATION DES STATIONS DE SKI
Tableau 1 : Parts de marché en journées-skieur en moyenne par massif 

(2011-2014) 

	Massifs
	Parts de marché

	Savoie
	38,7 %

	Haute-Savoie
	22,5 %

	Alpes du Sud
	15 %

	Isère-Drôme
	9,6 %

	Pyrénées
	9 %

	Massif central
	2 %

	Vosges
	1,7 %

	Jura
	1,6 %


Tableau 2 : Fréquentation par nationalité des stations de ski françaises 

(saison 2013-2014) 
	Nationalité de la clientèle
	Nombre de clients
	Part de chaque nationalité

	Française
	88 400
	

	Britannique
	15 600
	

	Belge
	6 500
	

	Hollandaise
	5 200
	

	Espagnole
	1 300
	

	Allemande
	1 300
	

	Autres
	11 700
	

	
	
	


Tableau 3 : Emplois dans les stations de ski françaises 

(saison 2013-2014) 

Plus de 120 000 emplois dépendent de l’ouverture du domaine skiable (commerces, hébergements, écoles de ski, services en station…) : 75 % dans les Alpes du Nord, 12,5 % dans les Alpes du Sud, 8,3 % dans les Pyrénées et 4,2 % pour les autres massifs réunis (Jura, Vosges, Massif central).
	Régions
	? 
	Nombre d’emplois

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	



ÉVOLUTION DES PROPORTIONS
Le nombre de touristes français accueillis par la région Rhône-Alpes a augmenté de 5 % en 2014 par rapport à 2010. Elle était de 75 % en 2010.

Sur la même période, les personnes qui déclarent partir en vacances sont passées de 200 000 en 2010 à 220 000 en 2014. 

INDICATEURS REPRÉSENTANT UNE PROPORTION
INDICATEURS COMMERCIAUX
Part de marché = Chiffre (ou volume) d'affaires de l'entreprise / Chiffre (ou volume) d'affaires du secteur x 100

Le taux d’attrition sur une période (le taux de perte de clientèle) = nombre de clients perdus / nombre de clients total

Taux de retour = nombre total de retours clients / nombre total de vente)

Taux de pénétration = pourcentage des foyers, des individus ou consommateurs qui achètent le produit ou la marque

Taux de transformation = taux d’achats sur un site web donné par rapport au nombre de visiteurs uniques ayant parcouru le site.

Taux de conversion = nombre de vente / nombre de visites

INDICATEURS SOCIAUX

Le taux de fréquence = Nombre d'accidents x 1.000.000 / Nombre d'heures d'exposition au risque 
Le taux de gravité = Nombre de jours d'incapacité temporaire x 1.000 / Nombre d'heures d'exposition au risque 
INDICATEURS FINANCIERS
Le taux de profitabilité = Résultat Net Comptable /Chiffres d’Affaires x 100)

Le taux de rentabilité financière = Résultats net comptable / capitaux propres x 100 

Le taux d’endettement = Emprunts bancaires à long terme / capitaux propres x 100
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